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Resumo: Discute a missdo e as politicas editoriais das editoras universitarias no Brasil, ponderando que a
editora universitaria é uma editora na universidade, a ela vinculada e com ela participante de uma missao.
Analisa como tém sido interpretadas e concretizadas as possibilidades de uma editora universitaria em
relacdo as dinamicas de producado e divulgacdo da informacao cientifica no contexto brasileiro. Para tanto,
além de rever posicdes tedricas sobre o objeto da pesquisa, elege um universo de 104 editoras,
identificadas na lista da Associacdo Brasileira das Editoras Universitarias - ABEU e da Liga das Editoras
Universitarias — LEU, para a aplicacdo de questionario e para andlise das politicas manifestas nos seus
respetivos sites. Categoriza as politicas conforme as dimensdes: ensino, pesquisa, extensao, contribuicoes
com o desenvolvimento regional, uso de tecnologias para divulgacao de materiais publicados e referéncia
a produgao de periddicos cientificos. Verifica que somente 10% das editoras analisadas explicita seu papel
destinado aos periddicos cientificos, 3% declara que utiliza tecnologias de divulgacdo de seus materiais,
13% manifesta a importancia do desenvolvimento da regido onde estdo alocadas. Dentre as editoras que
explicitam o compromisso de trabalhar com periddicos cientificos a dimensdo ensino e pesquisa tem
expressivo enfoque. Conclui que os moldes ideais de funcionamento das editoras universitarias ainda
estdo longe do que se realiza, em virtude, de aspectos histéricos que permearam sua consolidacao.
Destaca, finalmente, a importancia de se reconhecer o verdadeiro papel de uma editora universitdria e
do seu amplo alcance cientifico, cultural e politico.
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Abstract: This paper presents a discussion about the mission and editorial policies of the university
presses in Brazil, considering the university press as a publishing company inside the university, connected
to the institution and its mission. The paper analyzes how the university presses have been developed in
the Brazilian context, focusing on the dynamics of the production and publishing of scientific information.
In addition to reassessing theoretical references about the research object, the study also selected a
sample of 104 publishing companies to conduct a survey and analyze the policies presented in their
websites. This sample was selected based on the list of publishing companies of the Brazilian Association
of University Presses — ABEU and of the League of University Presses — LEU. The analysis categorizes the
policies according to the following aspects: teaching, research, further education, contributions to
regional development, use of technologies to spread published materials and reference to the production
of scientific journals. The research verified that only 10% of the analyzed houses clearly express their role
in the publication of scientific journals, while 3% declares the use of technologies to spread their materials
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and 13% express the importance of developing the region where they are located. The publishing houses
which express a commitment to work with scientific journals highlight both the teaching and research
aspects. The research concludes that the ideal functioning standards for university presses are very far
from the work actually developed, mainly due to historical aspects connected to their consolidation. The
study also highlights the importance of recognizing the true role of a university press and its wide
scientific, cultural and political reach.

Keywords: University press. Scientific production. Editorial policy.

1 INTRODUGAO

As politicas de informagado definem-se, concretamente, no cotidiano universitario, a partir
das contradicdes presentes na realidade. Assim, o pressuposto de que uma editora universitaria
€ uma editora na universidade, a ela vinculada e com ela participante de uma missdo, ndo impede
os questionamentos sobre essa missao e as discussdes sobre sua politica editorial. A intencdo de
problematizar as diferentes expressdes das propostas das editoras universitarias brasileiras em
relacdo a informacao cientifica e ao aproveitamento da tecnologia em meio digital, presentes em
seus sites e nas falas de seus representantes, a partir de categorias da literatura sobre editoras
universitarias, compde o esforco para a construcao deste artigo. Com a proposta de analisar
como tém sido interpretadas e concretizadas as possibilidades de uma editora universitaria em
relacdo as dinamicas de producao e divulgacdao da informacgao cientifica no contexto brasileiro,
buscamos defender a vocagdo universitaria para a construcao e divulgacao do saber.

Essa vocacao tem se refletido na expressdao da universidade junto a sociedade, como
instituicdo privilegiada, “usina” onde se produz e transmite o conhecimento. Nela abrigam-se
drgaos, programas, projetos e iniciativas que a colocam na vanguarda cultural e cientifica de um
pais. Assim, por um argumento histdrico, a editora universitaria desempenha papel expressivo,
jd que o objeto que produz estd intimamente ligado ao contexto medieval, em prol do
desenvolvimento do ensino e da pesquisa, quando surgiram as primeiras universitas. Nestas, o
livro era instrumento vital para o trabalho e para a sua propria existéncia como instituicoes
nascentes.

Comparando-se as atuais universidades com essas primeiras instituices, cuja origem
coincide com as corporac¢des formadas por alunos e mestres em torno de interesses comuns, é
possivel perceber que a intencdo de produzir conhecimento e comunicd-lo pelos métodos e

tecnologias mais dinamicos disponiveis ja fazia parte da missdo institucional. A glosa, o
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comentario e as discussdes sobre textos de apoio ao ensino, antes predominantemente oral,
passaram a ser mediados pelo livro. E os misteres do livro, organizando-se em estreita
dependéncia com as atividades chamadas universitdrias, fizeram-se acompanhar das figuras a
eles correspondentes, destacadamente o autor, o copista, o livreiro e o estaciondrio, este
responsavel pelas peciage, partes do manuscrito-modelo, o exemplar, de cada compéndio de
teologia ou arte liberal de que a universidade tratasse (LABARRE, 1981, p. 31).

O nivel cultural da Europa na Idade Média e os efeitos da criacdo das universidades sobre
o livro estimularam a pratica dos scriptoria nos mosteiros entre os séculos Xll e XIV nas
universidades francesas, italianas e espanholas. Mais tarde, nas universidades alemas, o
professor ditava os textos aos alunos, que os escreviam, embora disposicoes estritas
determinassem a quem era permitido ditar e como controlar os textos (KATZENSTEIN, 1986, p.
244-245). A tecnologia da imprensa aproximou-os do ideal de precisdao, com a possibilidade de
corrigir a matriz de impressao e suas consequéncias previsiveis: a diminuicdo dos erros e o
declinio da arte dos amanuenses a partir do século XIV. O cuidado com a supressao do erro
permaneceu, todavia, tornando-se critério para a concessao de direitos de reproducdo. Desde
entdo, uma atividade inerente a instituicdo universitdria, a producdo de textos vem se
transformando, gracas aos avancos tecnolégicos do mundo contemporaneo.

Como espago proprio de producdo e comunicagdo cientifica, especialmente apds o
surgimento dos primeiros programas de pds-graduacdo, no Brasil do século XX, a universidade
tornou-se cenario ideal para a ampliagdo dessa producdao em diversas areas. No Brasil, firmou-se
a editoracdo universitaria na década de 1960, muito embora, a partir de 1950 ja funcionassem
graficas ou imprensas, denominadas universitarias, sem que contassem, entretanto, com
conselhos ou comissdes editoriais e tampouco com servicos de divulgacdo e distribuicdo para
caracteriza-las como editoras. Algumas, portanto, a partir dos servicos graficos das imprensas
universitdrias “foram pouco a pouco se transformando em editoras”. (GARCEZ, 1984, p. 55-6).
Outras editoras prescindiram das graficas para sua criacdo, a exemplo da Editora da Universidade
de Brasilia e da Editora da Universidade de Sao Paulo, fundadas na década de 1960. Ainda hoje,
entretanto, se confundem servicos graficos com servicos editoriais, devido a equivocos
decorrentes da falta de precisdo dos termos e do uso em lingua inglesa do termo university press
para designar o que neste estudo se entende como Editora Universitaria — EU, ou seja, um orgao
de Instituicdo de Ensino Superior - IES responsavel pela publicacdo de textos em formatos ou

tecnologias diversos, selecionados previamente por um conselho ou comissdo editorial.
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Ao referir-se ao “impulso tomado pelo ensino superior no Brasil no final de década de
1960, no ambito das construgdes, equipamentos e da expansao académica”, Garcez identifica-o
com a origem dessas graficas. Este impulso, contraditoriamente, esta vinculado ao pano de fundo
delimitado pelo advento do Estado militar, especialmente na sua vertente econ6mica. (GARCEZ,
1984, p. 55). Em consondncia com os propdsitos modernizantes do poder do Estado,
consubstanciados nas transformagdes econémicas, foram desenvolvidas também as estruturas
graficas nas instituicdes de ensino superior, sempre controladas pela dimensao politica do Estado
militar. Comprova-se também na editoracdo universitaria o estimulo a producdo cultural,
enquanto seu resultado é controlado pela censura, consolidando-se o “capitalismo tardio” no
Brasil, quando o estado autoritdrio fortaleceu “o parque industrial da producdo de cultura e o
mercado de bens culturais”. (ORTIZ, 1988, p. 114). A situacdo cultural se caracterizou pelo
“volume e a dimensdo do mercado dos bens culturais”, ampliando as especificidades dos campos
culturais que se tornam cada vez mais caracterizadas, ocorrendo no periodo “uma formidavel
expansdo” na producdo, na distribuicdo e no consumo da cultura (ORTIZ, 1988, p. 121), embora
“associada a um controle estrito das manifestacdes que se contrapdem ao pensamento
autoritario”. (ORTIZ, 1988, p. 114). Os reitores, nomeados pelas autoridades do regime, ao
definirem o que deveria ser publicado, exerciam diretamente o papel de fomentadores ou de
censores. “As publicacdes promovidas pelas reitorias e impressas nestas graficas ndo apropriadas
traziam o ‘pecado original’ das obras que ndo sofrem o processo editorial adequado: ndo eram
submetidas a qualquer critério de sele¢ao, pouco ou nada normalizadas, comercialmente
invidveis” e significavam apenas o prestigio pessoal dos seus autores junto a administracdo
central da instituicdo (GARCEZ, 1984, p. 56). Desse modo, a maior quantidade de trabalhos
publicados ndo refletia o aumento da qualidade nas produgdes e enquanto algumas imprensas
universitarias apoiavam-se em uma politica editorial definida por conselhos, outras, conforme a
avaliagdo de Pinsky, desenvolveram-se de forma bastante desvirtuada no periodo de

autoritarismo.

Sem linha editorial, sem compromisso com a universidade e com a comunidade,
sem conselho editorial atuante para definir a politica editorial e sem
profissionalismo para executa-la, varias editoras acabaram caindo na tentacdo
facil de gastar sua verba publicando poemas de autoridades universitarias,
plataformas politicas ou revistinhas provincianas. (PINSKY, 1986, p. 13-15).
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Entretanto, como “um forte fator de incentivo a produgdo intelectual”, a EU vai
superando, segundo Rodrigues, “a velha e simplista categoria da ‘grafica universitaria, oficina,
em regra deficiente, para a execucdo precdria, embora cara de obras avulsas, ndo programadas
sendo por eventos circunstanciais e pela munificéncia de algum reitor”. (RODRIGUES, 1986, p.
17). A afirmacdo, ao mesmo tempo em que |lhe atribui o papel de incentivadora da producdo do
conhecimento, procura desfazer o equivoco, até hoje manifesto, entre editora e grafica.

Com a redemocratizacgdo, inicia-se um movimento no sentido de estabelecer uma politica
geral de editoracdo para o que alguns passos foram dados, tais como: a criacdo do Programa de
Estimulo a Editoragdao do Trabalho Intelectual — PROED e do Programa Interuniversitario de
Distribuicdo do Livro — PIDL e o encontro pioneiro das editoras em Niterdi.

Aceito o significado do termo “publicacdo” como abrangente dos processos de produgao,
divulgacdo e circulacdo dos textos, independentemente do suporte utilizado para veicula-los, as
editoras universitarias devem ser entendidas como érgdos vinculados a uma instituicdo de ensino
superior, que selecionam, produzem e divulgam livros, periddicos e outras midias, em suportes
de diversas naturezas. Entre estes, os periddicos cientificos, tém sido publicados intensamente
nas universidades brasileiras, mesmo anteriormente a consolidacdo das editoras. Considerados
“os arquivos da ciéncia”, por registrarem constantemente as descobertas cientificas, os
periddicos, segundo Stumpf (1998, p. 4) abastecem a memdria da ciéncia com novas
contribuicGes. Entretanto, nem sempre esses veiculos, fundamentais para a divulgacao cientifica
especialmente devido ao aproveitamento das modalidades de difusdao de forma eletrdnica, sao
assumidos pelas editoras universitdrias. Assim, apesar de, na maioria dos casos, esses periddicos
terem contado com comissdes editoriais ou consultorias para aprovac¢ao dos textos, acabavam
por ndo ser divulgados e/ou comercializados e muitas vezes ndo alcancavam a periodicidade
planejada.

Tomando como apoio a andlise de Vifiao Frago (1998, p. 8), um enfoque sumamente Util
para a andlise da cultura institucional é o da “confrontacdo entre a teoria, a legalidade e as
praticas”. Assim, ao analisarmos como as editoras universitarias brasileiras vém contribuindo,
especialmente por meio da publicacdo de livros e de periédicos no Brasil, para o universo da
informacdo cientifica e tecnoldgica, orientamos este trabalho especialmente para o que
expressam os propoésitos enunciados pelos sites das editoras universitarias brasileiras e as
respostas aos questiondrios enviados aos diretores das editoras das instituicdes de ensino

superior associadas a Associacdo Brasileira das Editoras Universitarias — ABEU ou a
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Liga das Editoras Universitarias — LEU, esta ultima uma associagdo formalizada com a
participacdo das editoras da USP — Edusp, da Unicamp, da UFMG, da UFPA, da UnB e da Imprensa
Oficial do Estado de Sao Paulo.

Vinculados a problematica dessa realidade cultural, os pares de questdes apresentadas
aos editores expressam a intencdo de saber, por um lado, o que é idealizado ou qual “deveria”
ser a contribuicdo ideal de uma editora para a produgdo de informacgdes cientificas, para a
comunicacdo dessas informacgdes, para o exercicio de fomento a algum tipo de producdo e qual
a contribuicdo possivel e desejavel das inovacdes tecnoldgicas para a producdo e divulgacdo de
conhecimentos nas editoras universitarias e, por outro, o que é concretamente realizado em
todos esses aspectos.

Uma das questdes que mais preocupa os interessados pelo tema das editoras
universitdrias tem a ver com o seu papel, ou sua razao de ser. A discussdo parte da duvida sobre
a necessidade ou ndo de um d6rgao editor numa universidade e ela serve de mote para esta
reflexdo, originando a motivacdo para a pesquisa aqui relatada. Pretende-se analisar a relacdo
entre as editoras universitarias e a informacao cientifica, a partir das reflexdes decorrentes de
nossa experiéncia a frente de uma EU brasileira e desenvolvidas com a pesquisa que gerou uma
tese de doutorado e um livro sobre o tema.

Partindo do pressuposto de que uma EU é uma editora na universidade, a ela vinculada e
com ela participante de uma missdo especial, percebemos a necessidade do questionamento
sobre qual seria essa missao e o que caracterizaria sua politica editorial. E por acreditarmos que
cada realidade concreta impde e determina uma cultura que a representa, consideramos a
possibilidade de consultar os proprios responsaveis pelas editoras para com eles repensarmos
essas questdes, diante da conjuntura social que se configura, especialmente dado o cendrio de
transformacgdes tecnoldgicas, determinante de novos modos de entender a missdao editorial
universitdria. Ouvir os colegas diretores das atuais editoras universitarias nos pareceu a mais
adequada trajetdria para compreender a relagdo entre elas e o processo de producdo e

comunicacao cientifica.

2 TRAJETORIA METODOLOGICA

Para atingir o propdsito desta andlise em relacdo as dindmicas de producgao e divulgacao

da informacdo cientifica no contexto brasileiro das editoras universitarias, além de rever as
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posicdes tedricas sobre o objeto da pesquisa, procuramos confronta-las com as respostas ao
questionario enviado para os responsdveis por todas as editoras universitarias da lista da ABEU
e da LEU. O universo de editoras eleito, tanto para a aplicacdo do questionario como para a
anadlise das politicas manifestas nos seus respetivos sites, totalizou 104.

Discutimos também os resultados observados nos sites das editoras universitarias,
categorizando-as para a andlise, conforme as dimensdes expressas em suas politicas editoriais, a
saber: ensino; pesquisa; extensdo; contribuicdes com o desenvolvimento regional; uso de
tecnologias para divulgacdo de materiais publicados e menc¢do a producdo de periddicos

cientificos.

3 ANALISE E DISCUSSAO DOS RESULTADOS

O questionario enviado foi respondido por seis dos dirigentes das editoras. Essa
inexpressividade numeérica ndo impediu uma andlise intensiva do discurso sobre os aspectos
favoraveis ou ndo a producdao e comunica¢do cientifica por estas instituicdes. Tais aspectos
concernem a inovacdo tecnolégica, ao fomento a producdo cientifica na realidade concreta
dessas editoras e questionam-se também aos seus dirigentes, quais seriam os moldes ideais de
funcionamento de uma EU.

Ao questionar, por exemplo, como define uma EU, procuramos saber o que faz com que
uma editora seja considerada universitaria, o que lhe é préprio ou peculiar. As respostas
coincidiram na aproximacdo da ideia de EU as dimensGes de ensino, pesquisa e extensdo.
Presente na maioria das respostas, a ideia de que a EU tem por objetivo publicar trabalhos,
principalmente livros, frutos de producdo cientifica em todas as areas do conhecimento (DB) é

compartilhada nos sites das editoras e recebe acolhida dos diretores.

Uma editora universitaria de fato e de direito é a que compartilha e integra a
atividade-fim de uma IES definida como a geracdo e transmissdo de
conhecimentos em beneficios da coletividade [e que] o conhecimento gerado
intramuros necessita ser compartilhado, difundido, apropriado pelos diferentes
publicos para que tenha valores (DA).

A mesma concepc¢ao relacionada a geracdo e transmissdo do conhecimento estd na

declaracdo de DC, de que EU é
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aquela que tem em seus objetivos a publicacdo cientifica, técnica e literaria
visando a divulgacao daquilo que é produzido dentro e fora da instituicdo para
a comunidade, consolidando-se assim o ensino, a pesquisa e a extensdo (DC).

O vinculo com a comunidade é reiterado por DD, que define a EU como

0 espaco que se constitui no elo entre a producdo académica e a sociedade
alimentando a leitura de professores e estudantes, assim como de outros
profissionais que necessitam compreender melhor o mundo contemporaneo e
obter informacdo continua e abrangente em diversas dreas de conhecimento
(DD).

A dificuldade de definir a EU esta presente na declaragao de DE:

Indefinivel, penso eu. Mas, digamos que deveria ser o lugar onde se produzissem
— com viabilidade comercial, mas sem fins lucrativos empresariais, apenas de
sustentabilidade (detesto essa palavral!) do préprio fazer editorial — obras
destinadas a pessoas instruidas ou medianamente instruidas. E balela dizer que
a editora universitaria deve publicar a producao cientifica da universidade (DE).

Sobre essa posicdo hd controvérsia. Além da explicitacdo nos sites das editoras pela
prioridade que deve ser dada a produc¢do da prépria universidade, a editora tem sido vista como

instrumento para facilitar a divulgacdo do conhecimento cientifico, técnico e
cultural gerado no ambito da universidade, privilegiando a producdo da
instituicdo-sede, porém abrindo espaco para trabalhos de outras instituicGes
universitarias, que venham a ser de interesse dos seus professores, alunos e
pessoal técnico-administrativo (DF).

Ao questionar qual o principal papel de uma EU, ndo pretendemos uma definicdo, mas
uma prioridade a acdo editorial dentro da universidade, o que significa uma tomada de posi¢ao
de alguém que, com experiéncia e observacao sobre as atividades e papeis de uma editora, releva
uma ou mais deles.

Assim, ao concordar com posi¢cdes enddgenas presentes nas manifestagdes de alguns
sites, DA defende que o principal papel de uma EU é “difundir o conhecimento gerado em sua
IES ou em outra por meio da producao de livros e periddicos, em qualquer suporte de leitura e
incentivar a pratica da leitura”.

Em seu processo de consolidacdo as editoras vdao apresentando producdo menos
enddgena, voltando-se a publicacdo de textos “[...] produzidos fora dos muros da instituicao,

reconhecendo e incorporando o conhecimento de qualidade gerado por outros segmentos”.
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(BUFREM, 2011, p. 135), além de obras advindas da compra de direitos autorais de editoras
estrangeiras, de importancia para a comunidade académica que, traduzidas e editadas passam a
ampliar o espectro de opcdes bibliograficas.

O valor regional de uma EU é ressaltado por DC, para quem ela tem como seu papel
principal servir a comunidade, divulgando o conhecimento que é produzido dentro da instituicdo
e naregiao em que esta localizada. DD enfatiza o papel cultural da EU “entendida como atividade
organizada e estruturada sobre planos estratégicos”. Sendo assim, segundo DD, as editoras

devem

[...] exercer a indispensdvel autonomia editorial e administrativa, ter propostas
organizacionais baseadas em conceitos de 6rgdo cultural académico, entender
o livro universitdrio como empreendimento académico/cultural, buscar
cotidianamente o leitor, além de reforcar sua presenca nos circulos de
divulgacdo e distribuicdo do livro brasileiro.

Essa posicao coincide com a de Salim Miguel, que as define como projetos culturais e nao
comerciais, as quais cabe “preservar a memodria do que é produzido na universidade e na
comunidade em geral, além de projetar novos valores”. Afirma que, sendo um projeto cultural,
o projeto editorial é também projeto politico (MIGUEL, 1986, p. 97).

Ao definir como critério a quantidade de possiveis leitores interessados na sua producao,
DE considera que a EU ndo deve, absolutamente, “editar qualquer espécie de ‘conhecimento’

produzido na universidade, com o argumento de que

nem tudo o que se produz na pesquisa universitaria é livro. Uma boa pesquisa,
com um excelente relatdrio final pode ndo ser um livro; serd apenas uma boa
pesquisa, mas isso nao justifica a publicacdo. Um livro deve ser do interesse de
um numero razoavel de pessoas. Ndo se faz um livro que interesse, digamos, a
20 pessoas — uma coisa dessas ndo pode ser editada (DE).

A pergunta seguinte busca mais uma vez a tomada de posicdo do dirigente em relacdo ao
tripé da universidade, ensino, pesquisa e extensdo, solicitando a indicacao sobre qual dos trés
elementos ele considera mais identificado com a acdo editorial universitaria.

Embora defendendo que essa ac¢do se identifica com os trés elementos, DA considera que
“é& mais comum observar-se a relagdo com ensino e pesquisa”, enquanto DB argumenta que é

“com a pesquisa, evidentemente, porque sem producao de conhecimentos a universidade, na
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era moderna, deixa de ter sentido”. A posicao é corroborada por DC que confirma a integracao
dos trés elementos: ensino, pesquisa e extensdao, mas defende que “hd um foco especial na
pesquisa, aquilo que é produzido pelos membros que compdem a instituicdo universitdria, e na
extensdo, a divulgacdo do conhecimento produzido — feita por meio dos periddicos e livros
produzidos pela Editora”.

Percebemos que a pesquisa é considerada, como defende Garcez, “fator real de estimulo
ao debate critico, a pesquisa, a elaboracdo formal e aperfeicoamento dessa pesquisa [...]”
(GARCEZ, 1984, p. 57); ou, ainda, de “estimulo a diversificacdo e a melhoria da produgdo num
sadio processo de emulagao” (MIGUEL, 1986, p. 102). Logo, ndo permanecem duvidas quanto ao
papel de fomento que se atribui as editoras universitarias.

Mas hd quem laconicamente responda apenas ser a “extensdo” o elemento que mais se
identifica com a acdo editorial (DD), uma posicdo que vem sendo reforcada nos sites das editoras
com vocagdo politica regional. A vertente regional da a¢cdo de uma EU, decorrente dos
pressupostos da politica editorial, fundamenta-se especialmente em duas concepg¢oes.

A primeira, de que a criagdo culturalmente significativa - o livro ou documento - é
supratemporal. Embora expresse um contexto, supera-o, decorrendo dessa premissa que passa
a ter valor, independentemente do espaco em que se situa. Respeitando costumes, padrdes
culturais, bem como a histéria regional, a editora ativa a “memaria cultural do Brasil” (MESQUITA
1983, p. 65), tornando-se um elo entre a universidade e a sociedade. Ou seja, ela estabelece a
“ligacdo entre todos os canais geradores do saber dentro de suas IES ou alhures, incentivando,
recolhendo, organizando e dirigindo o produto do intelecto humano a toda a sociedade”. (COSTA,
1986, p. 91).

A segunda concepcdo é de que, enquanto assim considerado, ndo podera ser exclusivo
de um grupo ou classe social, pois “[...] 0 que caracteriza a meméria nacional é precisamente o
fato de ela ndo ser propriedade particularizada de nenhum grupo social, ela se define como um
universal que se impde a todos os grupos”. (ORTIZ, 1986, p. 136).

Mas essa identificacdo da editora com a pesquisa, o ensino ou a extensdao podera ter
como principio, por outro lado, o tipo de obra produzida, dependendo da linha editorial adotada
pela editora, segundo DE. Para este diretor, se uma editora optar por focar sua producao em
livros do tipo “manual universitario” (ou “didatico” universitdrio), sua acdo visara ao ensino,
prioritariamente (DE). Na mesma linha de apoio ao ensino, procurando instrumentalizar os

professores e alunos, a editora estara preenchendo lacunas em areas mais carentes de
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bibliografia e dinamizando o fluxo de informacdes. Deve-se ter em mente, argumenta Garcez,
que hoje, “o livro ainda é a forma mais vidvel, econdmica e eficaz de aprendizagem e transmissao
de ideias, quando se quer atender a um numero considerdvel de interessados”. (GARCEZ, 1986,
p. 112). Nesse contexto, consideramos também que as séries didaticas, reunindo titulos que
contribuem para o desenvolvimento do ensino tém sido prioritarias.

A presenca do livro no cenario editorial universitdrio é defendida especialmente por
Martins Filho, para quem, “cabe a editora captar os melhores livros, publica-los, divulga-los bem
e fazer com que circulem”. O presidente da Edusp “defende o livro em qualquer circunstancia”,
por credencia-lo como “o melhor instrumento de transmissdo da cultura. Tecnologicamente, ndo
se inventou nada melhor, seus Unicos inimigos sdo o fogo e a 4gua, evitando isso, ele funciona
em qualquer lugar”. (MARTINS FILHO, 2014, p. 1).

A posicao representativa da maioria dos editores parece coincidir com a prioridade de DF:
“em primeiro lugar, pesquisa; em seguida, pela ordem, ensino e extensdo”. Contribui para essa
posicao o fato de que a ciéncia que se produz em nosso pais é expressivamente oriunda das
instituicdes de ensino superior e consequentemente dependente do processo de ensino-
aprendizagem. Contudo, compreendemos que a extensao também tem seu papel enriquecedor
no sentido de ser voltada a participacdo da universidade na formacao social, humana e cultural
da populagao.

E possivel perceber que, mesmo considerando os diferentes espacos de atuac3o, os
diversos papéis e finalidades de uma editora, ha convicgdo entre os diretores de que é possivel
uma acao conjunta ou integrada das atividades de ensino, pesquisa e extensao.

A pergunta sobre o modo como a EU contribui concretamente para a produgao de
informacgdes cientificas tem sua resposta confrontada com o modo ideal de contribuicdo.
Notamos que prevalece nas respostas a mencado a publicacdao de livros, avaliados por comissao
editorial com critérios rigorosamente seguidos. Conforme afirma DB, “a politica editorial baseia-
se em editais para a publicacdo de livros”, sendo que, “por enquanto, a editora lanca um edital
por ano. Os originais inscritos, cujos autores devem obedecer a determinadas normas, sdo
avaliados por dois pareceristas externos a universidade” (DB), em que se observa o critério duplo
cego. Os pareceres ainda sdo submetidos ao Conselho Editorial.

Enfatizando ainda a producdo editorial, DE relata a publicacdo de “uma colecdo de livros

de bolso com titulos variados destinados ao leitor medianamente instruido”. Segundo ele:

Tendéncias da Pesquisa Brasileira em Ciéncia da Informacéo, v.10, n.1, jan./jul. 2017.



12

nao sao fruto de dissertacdes ou teses adaptadas, mas sdao obras encomendadas
aos autores reconhecidos, de dentro ou de fora da universidade. Nao sdo de
divulgacao cientifica, muito menos autoajuda: destinam-se as pessoas, sem se
constituir por uma gororoba textual que apenas meia duzia de pessoas dizem
compreender (DE).

DF, também se referindo a producdo de livros, explicita as etapas do processo que cabem
a editora: acolhimento de propostas, avaliacdo do mérito, elaboracdo de orcamentos,
negociacdo e assessoria a grafica na producao, criagdo e materializagao das publica¢des. Para ele,
a editora atua “como elo entre criacdo e materializacdo das publicaces”.

Ainda respondendo a questdao sobre como a editora atua na produgdo de informagdes
cientificas, reforca-se a visdo direcionada a viabilizacdo do cumprimento da funcdo social da
universidade, a qual DD considera ser realizada por meio da edi¢ao e divulgacao da produgao
cientifica, técnica, artistica e cultural, mas sem especificar acdes concretas.

Em contrapartida, dois dos dirigentes incluem em sua resposta a produgao de periddicos
cientificos. Segundo DC, “a contribuicdo para a producdo de informacdes cientificas é feita por
meio das revistas e peridédicos sob administracdo da Editora, além dos livros produzidos [...]
frutos de trabalhos e pesquisas dos membros da instituicdo”. DA relata que a editora “publica
oito titulos novos por ano e edita cinco periddicos cientificos [...]” desenvolvendo “forte atuacao
na area de comercializacdo e distribui¢ao, além de marketing institucional”.

Ressaltamos que as respostas a perguntas sobre como a EU contribui para a produgdo e
para comunicac¢ao de informagdes cientificas sao confrontadas com as que respondem ao modo
ideal de contribuicdo para essa producdo e comunicacdo, isto é, os dirigentes confirmam a efetiva
atuacado das editoras na produc¢ao e comunicac¢ao da informacao cientifica e suas a¢des voltadas
para incentivo ao livro e a leitura. Dentre as acOes detalhadas, relata-se a divulgacdo das obras
publicadas nos sites das editoras para comercializagdo, a participagao em feiras, congressos,
seminarios e eventos especializados, bem como a divulga¢dao da producdao por convénios e
parcerias com outras editoras e instituicoes.

Da mesma forma, a resposta dada a questdo sobre o papel exercido concretamente pela
editora como fomentadora de algum tipo de producdo é confrontada com a resposta que
expressa o modo ideal de exercer o fomento por parte da editora.

Sobre o fomento a producdo, DA enfoca em sua resposta o custeio realizado pela editora,
para a producdo, divulgacdo, distribuicdo e comercializacdo dos titulos eleitos pelo Conselho

Editorial. Diferente da compreensao de DA em relacdo ao fomento como incentivo financeiro,
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DB considera o fato de a editora existir, “ja constitui em si um incentivo a producdo do
conhecimento cientifico em todas as areas. Uma prova disso é o nimero crescente de originais
inscritos nos editais”. Ele finaliza afirmando que a editora “é um dos drgdos vitais da
universidade”. DC para esta resposta retoma os editais de publicacdo anual que a editora
disponibiliza: livros técnico-cientificos; publicacdo em coedicdo ou parceria e concurso literario,
voltando-se ao fomento da produgao ndo sé da comunidade académica, mas da comunidade
externa.

Em resposta a questdo relativa a necessidade do fomento por parte da editora, DA afirma
que “é necessario estimular os docentes e pesquisadores a transformarem o conhecimento em
conteudos editoriais”. Assim, acdes de fomento podem colaborar para isso.

A concordancia em relagdo a essa resposta pauta-se no argumento de que essa é a
atividade que justifica a existéncia de uma EU (DB) e ou ainda de que ¢é a principal, das func¢des
de uma EU (DC). Para DC, “o incentivo a producdo e publicacdo técnico-cientifica e literdria é uma
forma de promover o ensino, a pesquisa e a extensdo da universidade”.

Confrontadas as respostas as perguntas relativas ao modo como as inovagdes
tecnoldgicas vém contribuindo efetivamente para a producao e divulgacdo de conhecimentos na
editora com aquelas pertinentes a contribuicdo ideal dessas inovacGes aos servicos editoriais,
percebe-se mais uma vez que o real aproxima-se do ideal.

Dentre as inovacgdes tecnoldgicas mencionadas no processo editorial pelos dirigentes,
destacam-se, especialmente, as novas possibilidades para diagramacdao, design editorial,
tratamento de imagens por meio de softwares e computadores mais velozes. Qutro aspecto
mencionado especificamente por DD é a impressao digital que agiliza o processo e melhora a
gualidade das publicacdes.

As respostas revelam, de modo geral, que a divulgacao das publicacdes também esta
sendo amplamente beneficiada pelas redes sociais e paginas web que potencializam e
multiplicam essa divulgacdo. Os respondentes DF e DC mencionam as publica¢des eletronicas
que facilitam a democratizacdo do acesso a informacdo e caracterizam-se pelo baixo custo. J3,
DA, DC e DD mencionam os e-books também como caracteristica das editoras atuais.

Conforme Oddone e Dourado (2013, p. 2), as editoras universitarias internacionais estdo
passando por mudancas significativas nos seus modos de producdo e atuacdo, a fim de ndo se

tornarem obsoletas no cenario editorial académico mundial. Para tanto, estas vém buscando
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agregar o formato digital as suas linhas de produ¢do como meio de atender a demanda da
sociedade por informagao com maior rapidez e facil acesso.

Observamos que a inovacao tecnolégica no campo de editoracio mundial,
principalmente no que concerne ao livro digital, estd em recente desenvolvimento. As editoras
universitdrias da Europa, “estdo sofrendo pressdes de ordem econOmica, tecnoldgica e politica
que levam os editores académicos europeus a buscar novos modelos de publicagdo de livros
académicos e didaticos”. (ODDONE; DOURADO, 2013, p. 3).

Ill

Contudo, no Brasil “essas mudancas tém ocorrido de forma paulatina e silenciosa” (2013,
p. 2), segundo as autoras, para s quais “ndo existem documentos que informem se as editoras
universitdrias nacionais estdo formulando politicas para definir a publicacdo de livros digitais
como estratégia de inovacao editorial e que fatores motivaram essa decisao”.

Embora nem todas as EUs brasileiras consigam acompanhar essas inovacdes tecnoldgicas
no processo editorial e na divulgacdo cientifica de um modo desejavel, especialmente por meio
da disponibilizacdo de livros digitais, seus dirigentes demonstram entendimento dos beneficios
que as inovagdes tecnoldgicas podem proporcionar ao fomento da informacao cientifica, didatica
e literaria.

Nesse sentido, argumenta Martins Filho (2014, p. 1), “a internet ndo é a solucdo total para
o livro, mas é um instrumento de divulgacdao que ndo pode ser desprezado”. Referindo-se ao
ISBN e a possibilidade de encontrar um livro em qualquer canto do mundo, ilustra o papel
fundamental da rede para um pais de dimensdes como o Brasil.

Tanto na literatura quanto nas respostas, evidencia-se na atual conjuntura a superagao
de preconceitos, oriundos das diferentes concep¢des relacionadas com as editoras universitarias,
tais como:

— aEU deve editar somente livros para professores ou de professores;

— a EU publica livros somente para alunos;

— aEU ndo deve visar lucros;

— a EU deve produzir somente livros baratos;

— a EU ndo deve existir, pois as editoras privadas suprem as necessidades da
sociedade.

Essas percepgdes historicamente foram sendo substituidas por uma visdao mais aberta da

producdo editorial.
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Os diretores das editoras universitarias, por sua vez, vém refletindo sobre a politica a ser
adotada em relagdao a questdao da competitividade e, pela analise de suas posi¢des, parece haver
um consenso a respeito do espaco cultural a ser preenchido pelas editoras universitdrias, em
relacdo as editoras privadas. O processo de reflexdo sobre o espago cultural das editoras
universitdrias em relacdo as editoras privadas, provocado pela possibilidade de uma concorréncia
e gerado nos encontros e reunides de seus representantes, teve duas contribuigcdes significativas.

A primeira foi a consciéncia do papel de uma EU e de suas vertentes de indiscutivel
alcance cultural e politico. A segunda contribuicdo foi a progressiva definicao dos limites de um
campo de producdo cultural autbnomo, em relagdo aos demais: a editoragao universitaria.

Embora a importancia cultural das editoras universitarias seja considerada muito superior
ao seu significado econO6mico, especialmente com “edi¢cBes experimentais, viabilizando
pesquisas e teses de pequenas tiragens, atuando no interior dos cursos ao encomendar livros de
que o mercado carece, organizando anais de encontros cientificos e coeditando obras de
circulacdo lenta” (PINSKY, 1986, p. 14), essa posicdo ndo é unanime entre editores.

Discutindo o papel das editoras universitarias e diferenciando-as das editoras na
universidade, Costa considera-as como um projeto integrado a instituicio. Compete a elas,
“através de criterioso planejamento, funcionar como objeto de ligacdo entre todos os canais
geradores do saber dentro de suas IES”. (COSTA, 1986, p. 91). Seus programas devem ser
coerentes e comprometidos com a instituicao.

E vasto o campo de atuac3o das editoras universitarias. Como resultado das reflexdes
constantes na literatura sobre o tema, as expressdes dos sites e as respostas dos editores, foi
possivel identificar os papéis que lhes vém sendo atribuidos.

Outro papel relevante e multicitado pelos autores é o de langar o autor novo - professores
e pesquisadores - especialmente da instituicdo (LUZZATTO, 1983, p. 58), principalmente quando
“distantes dos eixos culturais mais dinamicos, os cientistas, autores e intelectuais sé tém o
caminho da universidade para se tornarem reconhecidos”. (GARCEZ, 1984, p. 60). A reflexdo
condiz com a justificativa de Salim Miguel de que “é imprescindivel que se dé vazao ao que é
produzido por autores novos ou até pelos menos novos, no sentido de estimula-los e torna-los
conhecidos”, possibilitando que sejam “absorvidos por editoras comerciais”. (MIGUEL, 1986, p.
99).

Parece haver consenso também quanto a necessidade de abrir espaco ao autor novo,

contrariamente ao que ocorre na iniciativa privada: “uma editora particular normalmente descré
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do autor universitario, mormente quando ele é um iniciado [sic], desconhecido da praga”.
(MESQUITA, 1984, p. 28). O estimulo ao trabalho do autor novo, além dos efeitos imediatos sobre
a producao intelectual, pode favorecer a formacdo de massa critica e aperfeicoar o trabalho do
autor em relagdo ao processo e ao produto editorial.

A guestdo da conservacdo da memdria revela-se em outro aspecto: seu objeto. O perigo
expresso pelas tendéncias monoliticas tem sido a visdao unilateral que pretende preservar a
memoria, ordenando o espaco e o tempo numa histdria Unica.

A esse respeito, Benjamin (1985) afirma que a sociedade conhece apenas a histéria do
vencedor, impedindo que outras histdrias sejam conservadas como outros possiveis e outros
passados e excluindo os riscos a sua unidade. No processo de disseminacado de informacdo e de
cultura, o mesmo ocorre, prevalece a perspectiva dos vencedores, preservada de geragao a
geracao.

E preciso, portanto, definir o objeto da conservagdo, seu significado social e politico para
gue se possa perceber o que ele representa. A precisdo do objeto e do seu significado podera
contribuir para evitar as tendéncias fascistas ou iconoclastas de um programa cultural.

Assim considerada, como “caminho natural de intercdmbio entre a comunidade
académica e a sociedade” (GARCEZ, 1984, p. 57), a editora assume o seu papel de estimuladora
da leitura, da pesquisa e da producao intelectual.

Conscientes de que os sujeitos sempre se posicionam a partir de um lugar social e que
seus olhares e criticas sdo contingenciados pelas circunstancias em que atuam e pelos valores
gue emergem a partir delas, consideramos pertinente, portanto, que se faca um esclarecimento
arespeito das questdes que apresentamos e que aparentemente seriam redundantes. Referimo-
nos as questoes relativas a situacdo ou acdo concreta das editoras, seguidas daquelas que
definiriam a situa¢do ou ac¢do ideal diante dos motes apresentados.

Mais especificamente, foram solicitados subsidios sobre o modo de contribuicdo da
editora para a producdo de informacgdes cientificas, para a comunicacdo dessas informacgdes
cientificas, sobre o exercicio de fomento a algum tipo de producdo e sobre o modo como as
inovacoes tecnoldgicas vém contribuindo efetivamente para a producdo e divulgacdo de
conhecimentos na editora. Essas quatro questdes sugerem que o entrevistado informe o que
concretamente vem sendo realizado pela editora, dentro das contingéncias, das limitacGes e dos
elementos condicionantes, impostos pelas condi¢cdes econdmicas e politicas em que se realizam

os projetos editoriais.
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Enfocamos as categorias politicas e seus papeis na constru¢do de uma identidade editorial
que se percebe nas institui¢cdes brasileiras de ensino superior gragas aos movimentos dos
editores, desde suas flexdes associativas pela construcdo de espacos de discussdo e
aprendizagem coletiva, até os mais recentes processos de produgdes eletronicas, assim como a
comunicacdo e a producdo de informacao alternativa.

Observamos no grafico 1 que somente 10% das editoras, de um total de 104, explicitam
seu papel destinado aos periddicos cientificos em suas politicas editoriais, bem como 3%
declaram que utilizam tecnologias de divulgacdo de seus materiais, como por exemplo, os e-
books. H4d uma representatividade de 13% das que manifestam que tem como um de seus papeis
o desenvolvimento da regido onde estdo alocadas. Apenas uma das editoras, a Edunisc, explicita
todos os critérios eleitos para a andlise. Além desta ultima, nota-se que, dentre as dez editoras
gue mencionam a producdo periddica cientifica em suas politicas, somente duas visam contribuir

com o desenvolvimento regional.
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Grafico 1 - Atividades prioritdrias nas politicas editoriais dos sites das editoras
universitarias
Fonte: Dados da pesquisa (2014).

Dentre as editoras que manifestam em suas politicas o compromisso de trabalhar com
periddicos cientificos, representadas por dez EUs (Quadro 1), a dimensdo Ensino tem expressivo
enfoque, exceto por duas delas, a Educat e a Edifurb. Ja, a dimensdo Pesquisa nao foi abrangida
pela Editora da Unilasalle e tampouco pela Educat. A dimensdo Extensdo, em menor incidéncia,

€ expressa por 40% das editoras do quadro. E somente uma delas, a Edunisc, manifesta em sua
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politica que busca contribuicao ao desenvolvimento regional bem como preenche as outras

categorias analisadas.

ESCOPO
EDITORA _ DESENV. TEC. DIVULG. MAT.
ENSINO | PESQUISA | EXTENSAO REGIONAL PUBLICADO
Ed. da FURG X X X
Ed. da PUCRS X X
Educat - Ed. da UCPel X
Edunisc - Ed. da Univ. de Santa
Cruz do Sul X X X X X
Edifurb - Ed. da FURB X
Ed. Metodista X X
Editora da Unilasalle X
Ed. UnP - Univ. Potiguar X X X
Edi¢cdes UESB - Univ. Estadual do
Sudoeste da Bahia X X X X
UNOPAR Editora - Unido Norte do
Parana de Ensino X X

Quadro 1- Editoras universitarias responsaveis por periddicos cientificos em suas politicas editoriais
Fonte: Dados da pesquisa (2014).

As dimensGes manifestas nas politicas das EUs analisadas consideram a pesquisa como
prioritaria em suas a¢Oes editoriais, mais que o ensino e que a extensdo. Entretanto, quando se
trata da producdo cientifica como modalidade de fomento a pesquisa, nota-se que o espaco
destinado a producdo de periddicos cientificos é limitado em virtude de diferentes fatores
definidos historicamente. Como observado na analise das politicas expressas nos sites, das 104
editoras, somente dez comprometem-se em sua politica a trabalhar com a producdo e divulgacdo
de periddicos cientificos.

Outra questdo enfatizada na analise é que somente uma das EUs representadas por seus
dirigentes nas entrevistas, a editora da Universidade Estadual do Sudoeste da Bahia (UESB),
declara, em sua politica, o compromisso em trabalhar com periédicos cientificos.

Verificamos também, redundancias de respostas relacionadas as a¢des concretas das
editoras e suas as a¢des ideais, visto que, seus dirigentes parecem entender ambas as perguntas
como uma so6, descrevendo a mesma resposta para as questdes elaboradas propositalmente de

modo distinto.
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4 CONSIDERAGOES FINAIS

As possibilidades das editoras universitarias em relagdo as dinamicas de produgdo e
divulgacdo da informacado cientifica no contexto brasileiro resultam de uma interpretacao
historica que vem se consolidando como resultado dos papéis que Ihes vém sendo atribuidos e
das suas praticas.

Ressaltamos que a analise das respostas obtidas e das informacdes manifestas nos sites
das editoras em relagdo as suas politicas editoriais proporcionou um panorama de suas
prioridades e acGes concretas realizadas, bem como o entendimento do papel que exercem nas
IES e na sociedade. Essas prioridades sdao perceptiveis quando se analisam as categorias politicas
e a influéncia que exercem sobre a identidade editorial, gracas aos movimentos dos editores,
especialmente associativos, cujos espacos de discussao e aprendizagem coletiva contribuem
para o aperfeicoamento da producao e da edicdo cientificas.

Cabe salientar as contradi¢es evidenciadas em relagdo ao mercado, ja apontadas por
Marques Neto (2000), quando constata que em muitos paises da América Latina “a producao
editorial, em areas sensiveis como a da educacdo e a da cultura, esta entregue a empresas
multinacionais, cujo Unico objetivo é o lucro”. O autor incita a reflexdo sobre a interferéncia
positiva das editoras universitdrias, em consonancia com editoras sérias e compromissadas com
a cultura brasileira, para a preservagao da propria identidade do pais como nacao.

Assim, pode-se afirmar que a maneira de conduzir uma editora académica é determinada
tanto pelas condi¢bes concretas de gestdao, quanto pelos acontecimentos que as vém
modificando. Mantido o ideal académico, destaca-se, entretanto que, para os editores, importa
rever estruturas e modos de produg¢dao em prol da qualidade editorial, isso porque os periddicos
merecem especial atencdo, embora se reconheca o excessivo privilégio dado a eles pelo sistema
de avaliacdo.

A ideia de acesso livre também tem motivado amplamente pesquisadores, assim como o
apoio ao aprimoramento das tecnologias de informacdo e comunicacdo e das redes, em prol da
otimizacdo do processo editorial. E vélido sugerir que seja considerada a possibilidade de
trabalho conjunto e simultaneo com as mesmas estruturas e materiais de instituicdes congéneres
e de se instituirem tramites mais ageis nos processos de producdo, avaliacdo e publicacdo

editoriais. Os modos de producdo favorecidos pelas tecnologias digitais tém sido avaliados
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positivamente no universo editorial universitario, mesmo no cendrio de dificuldades de
manuten¢dao das estruturas atuais, razdao pela qual permanece a validade do debate na
comunidade académica sobre o papel formador do livro, em qualquer suporte, entre os
estudantes universitdrios, em pais (ainda) de poucos leitores.

Concluimos que os moldes ideais de funcionamento de uma EU ainda estdo longe do que
se realiza, em virtude de aspectos historicos que permearam a consolida¢do de muitas delas e
de razdes conjunturais que as diferenciam, especialmente em relacdo as possibilidades de
acompanhamento das inova¢des da tecnologia, cujo ritmo ndo se faz acompanhar das
transformacgdes estruturais universitarias.

Diante dessas possibilidades, a reflexdo sobre o reconhecimento do papel da EU e do seu
amplo alcance cientifico, cultural e politico, assim como a definicdo do potencial e limites do
campo de editoragao universitaria, tornam-se fundamentais para o aprimoramento e a busca da
forma ideal de atuacdo dessas instituicdes. Integrando as atividades de ensino, pesquisa,
extensdo e cultura, as editoras universitarias compdem um perfil peculiar em movimento
direcionado a totalidade e a discussdo aberta, envolvendo os sujeitos das diversas unidades do
todo universitario e da sociedade. Assim, contribuirdo ndo somente para o fomento e divulgacao
dos saberes, quanto para a difusdo do conhecimento cientifico e tecnolégico no pais e em dmbito
internacional, criando didlogo ao invés da dependéncia, relagbes de cooperagdo ao invés de

competicao.
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